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ll  Screenforce asiantuntijana

Screenforce Finland on Global TV Groupin jasen.

Global TV Group on kansainvalinen kaupallisten tv-organisaatioiden yhteistyoverkosto,
joka edistaa ajankohtaista tietoisuutta tv-mainonnasta.
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TV erottuu edukseen videokentassa

« Tavoittaa laajasti ja vaikuttaa tehokkaasti Yksi laadukas ymparisto, jossa kaksi

 Tuottaa mitattavia tuloksia ostotapaa:

 On osa positiivista ja sosiaalista

katselukokemusta

Sopii kaikenlaisille mainostajille TOTAL TV:

-  Massa
- Ohjelmallinen

« On luotettava, turvallinen ja lapinakyva

 Toimii laadukkaassa, ammattimaisesti

tuotetussa ymparistossa
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. Kaupallinen televisio tavoittaa viikoittain
4,4 miljoonaa suomalaista

0
Viikossa 74 /o suomalaisista katsoo kaupallista televisiota.

Television viikkotavoittavuus eri ikaryhmissad, %
kaupalliset tv-kanavat

Kaikki yli 15-24 25-64 65+
3-vuotiaat -vuotiaat -vuotiaat -vuotiaat

Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus 2025




Televisioruudun aarella vietetaan paljon aikaa

Tv-ruudun parissa vietetty aika, t:min
337 337 337 ., 305

3:15 317 317 320 523 3:28
: ] 2:47 W 2:432:38 2:16

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
I TELEVISIO [ MUUTV-RUUDUN KAYTTO

31

Lahde: Finnpanel, TV-mittaritutkimus 2025 (3+ -vuotiaat). Muu tv-ruudun kaytto siséltaa esim.
suoratoistopalvelut, vanhat tallenteet, pelaamisen seka dvd- ja blueray-katselun.
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Televisiota 2 16
katsellaan paivittain h min

36%

mediapdivasta

Suomalaisen mediapaiva
oli kokonaisuudessaan
? h 34 min.

kdytetdaan

TotalTV Total TV -sisaltdjen
-sisaltdjen parissa vietettiin
parissa 3 h 29 min paivassa.

Il TOTALTV36% [l MUUT MEDIAT 64 %

Lahde: Mind 2024 -tietopankki N=19 624 est. 3,7M 15-74 v.
Total TV = Televisio (Yle, kaupallinen, maksu-tv, netti-tv, maksulliset suoratoisto- ja tilausvideopalvelut)



56 % kaikesta kaupallisen tv:n katselusta on kotimaista sisaltod

Vuoden 2025 katsotuimmat tv-genret Suomessa

(% kaupallisten kanavien katselusta)

Sarjat ja elokuvat 39 %
Viihde ja tosi-tv-ohjelmat 28 %
Uutiset ja ajankohtaiset ohjelmat 17 %
Asia- ja lifestyle-ohjelmat 1%
Urheilu 9 %
Lastenohjelmat 1% | ]

Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus 2025, mukana kaupalliset kanavat, jeilta genre-tiedot saatavilla

Kotimaiset sisdllot - osuus katselusta
ikaryhmat

3+v. 55%

15-24v. 57 %

25-64v. 52 %

65+ v.

58 %
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Tiesitko nama, erottavat tekijat Suomen tv-markkinasta?

Laadukasta sisaltoa ilmaiseksi: Suomen televisiomarkkinalla kuluttaja
nauttii korkealaatuisesta sisallosta ilmaiseksi lineaarisilla kanavilla seka
suoratoistossa, oli kyse sitten urheilusta tai ilmio-ohjelmista. Tama erottaa
Suomen monista muista maista, kuten Yhdysvalloista ja Ruotsista, joissa
kuluttaja on perinteisesti joutunut maksamaan kaupallisista tv-kanavista.

Hitaampi lineaarisen tv:n lasku: Toisin kuin monilla muilla markkinoilla,
Suomessa lineaarisen television suosio laskee hitaammin. Tama johtuu
osittain laadukkaasta, ilmaisen sisallon tarjonnasta. Verrattuna muihin
Pohjoismaihin lineaarisen tv:n tavoittavuus on Suomessa 10 % korkeampi.

Ikarakenne: Ikarakenne on yksi tekija, miksi Suomessa lineaarisen tv:n
katselu vahenee hitaammin ja miksi siirtyma suoratoistoon on hitaampaa
kuin muilla markkinoilla. Suomen ikarakenne poikkeaa merkittavasti
esimerkiksi Yhdysvalloista, jonka vaestdsta 52 % on alle 40-vuotiaita.
Suomalaisista ainoastaan 39 % on alle 40-vuotiaita.**

Rajattomat ja laadukkaat verkkoyhteydet: Suomessa digitaalista siirtymaa
edesauttaa se, etta meilla on globaalisti poikkeuksellisesti rajattomat ja
laadukkaat verkkoyhteydet seka kehittynyt laitekanta. Talouksista 98 %:lla on
internetyhteys.***

Datan laadukkuus ja lapinakyvyys: Suomessa datan laadukkuus ja
mainonnan lapinakyvyys ovat Total TV -markkinalla maailman parasta. Jo
vuonna 2018 Finnpanel toi markkinalle Total TV -mittauksen, joka mittaa
perinteisten tv-kanavien seka kotimaisten suoratoistopalvelujen kulutusta.
Kolmannen osapuolen auditoima mittaus on mainostajan kannalta luotettava
tapa tarkastella kampanjatuloksia ja tehda sen pohjalta laadukkaita
paatoksia.

CTV ja HD-siirtyma: Suomen televisiojakelu koki

merkittavan muutoksen kevaasta 2025 alkaen, kun

perustasoisten SD-kanavien lahetyksista siirryttiin laajalti teravapiirtoon eli
HD-lahetyksiin.

FAST-kanavien kulutus ja tarjoama viela suhteellisen pienta:

Muun muassa laadukkaan ilmaisen sisallon ja ikarakenteen vuoksi internetin
valityksella kulutettavien lineaaristen tv-kanavien kaltaisten
suoratoistokanavien kulutus ja tarjpama ovat Suomessa viela vahaisia.

*Tavoittavuus: Tavoittavuus: Suomi (Finnpanel), Tanska (Nielsen), Norja (Kantar), Ruotsi (MMS). Koko véesto.
**USA: Insider Intelligence 02/2023; Nordic: Nordic Statistics.org, ***Internetpenetraatio
DataReportal: Digital 2025 Finland. 8
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Suomalaiset ovat Pohjoismaiden ahkerimpia tv:n katsojia
Television viikkotavoittavuus Suomessa ja muissa Pohjoismaissa vuosina 2019-2025
VIIKKOTAVOITTAVUUS-% o _
B 2025 Pohjoismaisessa
T B Ry B 22 a0 759 016 7 vertailussa nikyy, etti
7 82 4o 733 g7 695 84 ?25 731 731 742 4
gggg Suomen tv-
B 2021 markkina on
— pysynyt vahvana
SuOMI RUOTSI NORJA TANSKA seka tavoittavuudella
etta katseluminuuteilla
mitattuna.
Pdivittaiset tv:n katseluminuutit Suomessa ja muissa Pohjoismaissa vuosina 2019-2025
PAIVITTAISET KATSELUMINUUTIT Lisaksi tv-mainonta on

“ hinnaltaan erittain
160 162

14 16 kilpailukykyista.
17 1 515 W 2025 P YKy
109 110 2024
2023
2022
B 2021
Il 2020 Lahde: yli 3-vuotiaat,
. 2019 Suomi (Finnpanel), Tanska, (TNS Gallup),
Norja (TNS Gallup Norja), Ruotsi (MMS)

SUOMI RUOTSI NORJA TANSKA




Amazing Race Suomi, Nelonen Media
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Televisiomainonta on Suomessa hinnaltaan erittain kilpailukykyista
verrattuna muihin maihin

CPT-bruttohintaindeksi (Suomi=1,00)

suoMl | 1.00
1S0-BRITANNIA | 1,10
saksa [N 2 /0
ruoTs! [ . 50
ranska I 360
norJA [ .70

Lahde: Dentsu 3/2026, CPT-bruttohintojen vertailu, 15+ ja 25-49 v. keskiarvo
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Total TV tuottaa eniten lisamyynti
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25%
22 % Mediamainonnan tuottama lisémyynti Suomessa
1 pdiva - 3 kuukautta
18°%
%
4°b
2%
1 %
. . B -
Total TV Display Meta Sanoma- Radio Ulko- Aikakaus- Elokuva
lehdet mainonta lehdet
Lahde: Ekonometristen mallinnusten meta-analyysi Suomessa 2024. Toteuttaja: Dagmar Oy. Mallinnuksessa mukana 69 brandia & 38 yritysta, 121 mallinnusta, 260 miljoonaa mediaeuroa. Ajanjakso 2016-2023. Lyhyt aikavali: 0-3 kk. @
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Luottamus vahvistaa markkinoinnin tuloksia

% cases with strong trust growth reporting strong profit growth

50%
=
=
°

> 40%
s
=
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o
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>
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[= 1
[+F]
o=
=

10%

0%

2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022

6 years ending

Lahde: Base: IPA Databank 2004-2022 for profit cases reporting very large trustimprovements. NB: insufficient data prior to 2008.
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Tv:ssa mainostaviin brandeihin luotetaan

kaksi kertaa enemman kuin YouTubessa

% of people that trust brands that
55% 24% advertise on...

20%

15%

12 %

Trusted

10%

9 %

5%

SOCIAL MEDIA

0%
Tv Youtube Social media

Lahde: Tapestry Research, 2025, ADS1a. Thinking about different places in which you see advertising, please tell us how
you feel [TRUSTED] about brands that advertise [INSERT TYPE OF AD].
Social media e.g. Facebook, Instagram and TikTok.

13
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Trendit

Huomiomittaus
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CTV
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B CTV -digimainontaa tv-ruudulla

Connected TV (CTV) tarkoitetaan internettiin yhdistettyjen televisioiden
sisaltoja, jotka siirtyvat verkon kautta sisallontuottajalta televisioruudulle
ilman valissa toimivaa operaattoria tai kaapelitoimittajaa. CTV-laitekanta Suomessa

CTV tarjoaa mainostajille tarkempaa kohdentamista

L , , ) ALYTELEVISIOT 2 037 000
sekad interaktiivisia mainosmahdollisuuksia.

ALY-TV
CTV-mainonta on mahdollista niin lineaarisessa, ohjelmallisessa INTERNETISSA 1848000
mainonnassa kuin suoratoistopalveluissa. Kun mainosinvestoinnit
kasvavat CTV-kentassa, on tarkeaa ymmartag, ettei kaikenlainen CTV-
inventaario tuota samanalaista arvoa. CTV:ssd voidaan katsoa seka HYBRIDI-TV 557000
suoratoistopalveluita etta YouTubea, mutta niiden synnyttama huomio
eroaa merkittavasti. Huomiomittaus auttaa markkinoijia ymmartamaan HYBRIDI-TV 474 000
videomainonnan tehokkuutta syvallisemmin. Jos katsojien katse ei pysy INTERNETISSA
ruudussa, heikkenee impressioiden arvo.

Lahde: Finnpanel, TV-taloudet Suomessa -tutkimus 2025

e Suoratoistopalveluissa +18 % paremmin aktiivista huomiota
(attentive minutes) vs. You Tube CTV (Lihde: VAB, The Impression Gap, 2025)

* Suoratoistopalveluissa on +33 % enemman yhteista katselua,
kuin YT CTV -katselussa (Lahde: VAB, Impression Gap, 2025)
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Kaupallisen tv:n ja suoratoiston CTV-mahdollisuudet Suomessa

Tv Online-tv Laitevalmistajat
Toimijat
D ww HBO SARSUNG
max
~ ©LG
© Dhogpt D Viaplay
e @nr Dlenzp WARNER BROS.
. poomeany  DISCOVERY skywiMe  RakutenTV
Inventaari Lineaari AVOD/HVOD Smart TV
HbbTV Fast Home & First Screen
Fast
Formaatit Addressable TV (Digital Linear TV) Pre Roll Display Ads
HbbTV L-banneri Mid Roll Home Screen Ads
HbbTV -0verlay Pause Ad Video Ads
Interactive Ads
Ostotavat Suoramyynti Suoramyynti Suoramyynti
Ohjelmallinen Ohjelmallinen
Kohdennus- Yleisimmat: Yleisimmat: Yleisimmat:
mahdollisuudet Demografiat Demografiat Demografiat
Geo Geo Geo
Laite Laite

Lisaksi monia julkaisijakohtaisia
kohdennusmahollisuuksia.

Liséksi monia julkaisijakohtaisia
kohdennusmahollisuuksia.

Lisaksi monia laitevalmistajakohtaisia
kohdennusmahollisuuksia.
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Mainostajan hyodyt tulevaisuudessa

3

1. OPTIMOIDUMPI KONTAKTIEN 2. INTERAKTIIVISEMPAA 3. PAREMPAA
TOIMITTAMINEN MAINONTAA ANALYTIIKKAA



e h“mwmw,
Attention: Halpa media ei ole halpaa,
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Huomiomittaus osoittaa, miksi pelkka nakyvyys ei riita

* Huomio on mainonnan vaikutuksille tarkeampi mittari kuin
nakyvyys. What advertisers think they're paying for

* Huomio ratkaisee: premium-ymparistét ovat jopa 11,5%
tehokkaampia kuin matalan huomion digiformaatit.
Kolmannes mainosbudJeteista kuitenkin investoidaan
mediaan, joka ei saa huomiota. The Cost of Dull Media -
tutkimuksen (System 1).

NON VIEWABLE VIEWABLE

What advertisers are really paying for

* Halpa media eiole halpaa, jos kukaan ei katso.

ACTIVE
* Huomiomittauksen avulla voidaan pienentaa NON VIEWABLE ATTENTION
mediamainonnan hiilijalanjalkea; Paremmin kohdennetut
kampanjat vahentdvat mainonnan aiheuttamaa hukkaa,
mika mahdollistaa samanaikaisesti seka taloudellisten 0% 100 %

etta ekologisten hydtyjen saavuttamisen.

Huomio (attention) mediamainonnassa kertoo, kuinka paljon ja kuinka syvallisesti
kuluttajat kiinnittavat huomiota mainoksiin eri mediaymparistdissa. Huomio on laajempi
ja tarkempi mittari kuin OTS (opportinity to see - mahdollisuus ndhda) tai ndkyvyys
(viewability). Se mittaa, kuinka paljon yleis6 todella huomaa ja katsoo mainosta.

* Suoratoisto herattaa enemman huomioita kuin YouTube.
Yksi suurimmista haasteista on ymmartaa YouTuben rooli
CTV-ekosysteemissa. YouTube eivaitteistaan huolimatta
ole kuitenkaan televisiomedia. Tutkimusten perusteella
katsojat kiinnittavat kaikkina vuorokauden aikoina
enemman aktiivista huomiota suoratoistosovelluksiin kuin -> Lisatietoja Huomiomittauksesta
YouTubeen. (Tvision, State of Streaming, 2026).

20
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ll Televisiomainonta kiinnittaa katsojan huomion

Eri mediaryhmien keskimaaraisia APM-arvoja,
huomiosekunti per 1000 impressiota

25
22,5
20
15,5
15
10 9,1
7,3
5
; N
Cinema 30s TV 30s TV 15s BVaoD YouTube YouTube Digital Instagram Facebook
Non-skippable Skippable dlsplay Feed Feed

APM = Attention per 1000 impressions, eli huomiosekunti per 1000 impressiota

Lahde: Data Tvision (TV), Lumen (digital) 2024, esitetty Television Taika tilaisuudessa 10/2024 / Peter Field. 21
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Mittaus Suomessa

TV-MITTARITUTKIMUS

TV-ohjelmien keskikatsojamaarat ja

tavoittavuusluvut

Tv -kampanjoiden kontaktimaarat ja

tavoittavuusluvut
TOTALTV -TUTKIMUS

TV:n ja streamingpalveluiden ohjelmien

keskikatsoja-maarat ja tavoittavuusluvut
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SPOTON VIDEOMAINONNAN MITTAUS

TV-, streaming- ja onlinevideomainonnan
kampanjoiden kontakti-maarat ja

tavoittavuusluvut

23



Spot On -mittauksen periaatteet

* Luotettavaa ja lapinakyvaa
* Impressiot kontakteiksi (laitteet vs. ihminen)

* Yhtenadinen mittari TV- ja onlinevideokampanjoille

kohderyhmittain

+  SpotOnin tuottamat kontaktit ovat aina loppuun asti
katsottuja

Data paivittyy paivittiin Q
\'\

m screenforce.fi
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B  Ymmarra mita ostat

IMPRESSION UNIQUE DEVICE VIEWABILITY CPM
An advertisement USERS FREQUENCY How much of the  The cost per
successfully served  How many How many times the ad ad wasvisibleon  thousand
to a streaming different was served on the screen and how impressions/
device devices the same device much of the devices

ad was screen it took up

served to

PEOPLE CONTACT REACH PERSONS oT1s CPM

An advertisernent How many FREQUENCY The opportunity The cost per
actually seen by diffarent How many times thead forthead to thousand actual
one or more people  people saw was viewed by the actually be seen contacts/people
watching the device theadacross same person

any device

Advertisers want to make contact with people

m screenforce.fi 25



Termistd SCREEN

www. screenforce.fi/mainonta/sanasto Seuraa meits sosiaalisessa mediassal 0 @ o TEMABICOETY



https://campaign.screenforce.fi/liity-postituslistalle
https://www.screenforce.fi/tietoa-meistä#yhteystiedot
https://www.youtube.com/channel/UCqMV_xIx4qaMqI7jGLCl9eg
https://www.linkedin.com/company/screenforcefinland/
https://fi-fi.facebook.com/screenforcefinland/
https://www.screenforce.fi/mainonta/sanasto
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