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Screenforce Finland on Global TV Groupin jäsen.

Global TV Group on kansainvälinen kaupallisten tv-organisaatioiden yhteistyöverkosto, 

joka edistää ajankohtaista tietoisuutta tv-mainonnasta.

Screenforce asiantuntijana
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Total TV -mainosmediana– Anna Lujanen, Screenforce Finland

Televisioyleisöjen ymmärtäminen -Tina Åström, Sanoma

Total TV tutkimus ja TV-mittaritutkimus menetelmänä – Renja Makkonen, 

Finnpanel

Television ostamisen ja suunnittelun käsitteet ja termit selväksi

- Auli Uusi-Uitto, Warner Bros. Discovery

Hyvällä suunnitelmalla saa tuloksia aikaan! Vinkkejä mainonnan 

suunnitteluun -Krista Alvarez-Valkeapää, MTV
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TV erottuu edukseen videokentässä

Yksi laadukas ympäristö, jossa kaksi 

ostotapaa:

• Tavoittaa laajasti ja vaikuttaa tehokkaasti 

• Tuottaa mitattavia tuloksia 

• On osa positiivista ja sosiaalista 

katselukokemusta 

• Sopii kaikenlaisille mainostajille 

• On luotettava, turvallinen ja läpinäkyvä 

• Toimii laadukkaassa, ammattimaisesti 

tuotetussa ympäristössä 

TOTAL TV:
- Massa

- Ohjelmallinen



Kaupallinen televisio tavoittaa viikoittain 
4,4 miljoonaa suomalaista
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81 48 81 96

Kaupalliset tv-kanavat

Kaikki yli 

4-vuotiaat

15–24

-vuotiaat

25–54

-vuotiaat

Yli 55

-vuotiaat

93

Lähde: Finnpanel, TV-mittaritutkimus 2025

Viikossa 74% 
suomalaisista katsoo kaupallista televisiota.
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Televisioruudun äärellä vietetään paljon aikaa
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TV-ruudun parissa vietetty aika, t:min

2h24 min

Muu tv-ruudun käyttöTelevisio

Lähde: Finnpanel, TV-mittaritutkimus 2024 

(yli 3-vuotiaat
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Tiesitkö nämä, erottavat tekijät Suomen tv-markkinasta?
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Laadukasta sisältöä ilmaiseksi: Suomen televisiomarkkinalla kuluttaja 

nauttii korkealaatuisesta sisällöstä ilmaiseksi lineaarisilla kanavilla sekä 

suoratoistossa, oli kyse sitten urheilusta tai ilmiö-ohjelmista. Tämä erottaa

Suomen monista muista maista, kuten Yhdysvalloista ja Ruotsista, joissa 

kuluttaja on perinteisesti joutunut maksamaan kaupallisista tv-kanavista.

Hitaampi lineaarisen tv:n lasku: Toisin kuin monilla muilla markkinoilla, 

Suomessa lineaarisen television suosio laskee hitaammin. Tämä johtuu 

osittain laadukkaasta, ilmaisen sisällön tarjonnasta. Verrattuna muihin 

Pohjoismaihin lineaarisen tv:n tavoittavuus on Suomessa 10 % korkeampi.

Ikärakenne: Ikärakenne on yksi tekijä, miksi Suomessa lineaarisen tv:n 

katselu vähenee hitaammin ja miksi siirtymä suoratoistoon on hitaampaa 

kuin muilla markkinoilla. Suomen ikärakenne poikkeaa merkittävästi 

esimerkiksi Yhdysvalloista, jonka väestöstä 52 % on alle 40-vuotiaita. 

Suomalaisista ainoastaan 39 % on alle 40-vuotiaita.**

Rajattomat ja laadukkaat verkkoyhteydet: Suomessa digitaalista siirtymää 

edesauttaa se, että meillä on globaalisti poikkeuksellisesti rajattomat ja 

laadukkaat verkkoyhteydet sekä kehittynyt laitekanta. Talouksista 98 %:lla on 

internetyhteys.***

Datan laadukkuus ja läpinäkyvyys: Suomessa datan laadukkuus ja 

mainonnan läpinäkyvyys ovat Total TV -markkinalla maailman parasta. Jo 

vuonna 2018 Finnpanel toi markkinalle Total TV -mittauksen, joka mittaa 

perinteisten tv-kanavien sekä kotimaisten suoratoistopalvelujen kulutusta. 

Kolmannen osapuolen auditoima mittaus on mainostajan kannalta luotettava 

tapa tarkastella kampanjatuloksia ja tehdä sen pohjalta laadukkaita 

päätöksiä. 

CTV ja HD-siirtymä: Suomen televisiojakelu koki 

merkittävän muutoksen keväästä 2025 alkaen, kun 

perustasoisten SD-kanavien lähetyksistä siirryttiin laajalti teräväpiirtoon eli 

HD-lähetyksiin. 

FAST-kanavien kulutus ja tarjoama vielä suhteellisen pientä: 

Muun muassa laadukkaan ilmaisen sisällön ja ikärakenteen vuoksi internetin 

välityksellä kulutettavien lineaaristen tv-kanavien kaltaisten 
suoratoistokanavien kulutus ja tarjoama ovat Suomessa vielä vähäisiä.

*Tavoittavuus: Tavoittavuus: Suomi (Finnpanel), Tanska (Nielsen), Norja (Kantar), Ruotsi (MMS). Koko väestö.
**USA: Insider Intelligence 02/2023; Nordic: Nordic Statistics.org, ***Internetpenetraatio 

DataReportal: Digital 2025 Finland.



Suomalaiset ovat Pohjoismaiden ahkerimpia tv:n katsojia
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Lähde: yli 3-vuotiaat,

Suomi (Finnpanel), Tanska, (TNS Gallup), 

Norja (TNS Gallup Norja), Ruotsi (MMS)

Pohjoismaisessa 

vertailussa näkyy, että 

Suomen tv-

markkina on 

pysynyt vahvana 
sekä tavoittavuudella 

että katseluminuuteilla 

mitattuna. 

Lisäksi tv-mainonta on 

hinnaltaan erittäin 

kilpailukykyistä.



Televisiomainonta on Suomessa hinnaltaan erittäin kilpailukykyistä 
verrattuna muihin maihin
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Lähde: Dentsu 2/2024, CPT-bruttohintojen vertailu, 15+ ja 25-49 v. keskiarvo

CPT-bruttohintaindeksi, (Suomi = 1,00)
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Televisiomainonta tuo parhaan tuoton
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Huomiomittaus Yhteismitallisuus

Trendit

CTV



#TVvuosi2018

CTV
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CTV – digimainontaa tv-ruudulla 
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Mainostajan hyödyt tulevaisuudessa

3. PAREMPAA 

ANALYTIIKKAA

1. OPTIMOIDUMPI KONTAKTIEN 
TOIMITTAMINEN

2. INTERAKTIIVISEMPAA 

MAINONTAA
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Attention: Halpa media ei ole halpaa, 
jos kukaan ei katso
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Televisiomainonta kiinnittää katsojan huomion
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YHTEISMITALLISUUS
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TV-MITTARITUTKIMUS 

TV-ohjelmien keskikatsojamäärät ja 

tavoittavuusluvut 

Tv -kampanjoiden kontaktimäärät ja 

tavoittavuusluvut 

TOTALTV -TUTKIMUS 

TV:n ja streamingpalveluiden ohjelmien 

keskikatsoja-määrät ja tavoittavuusluvut 

SPOTON VIDEOMAINONNAN MITTAUS 

TV-, streaming- ja onlinevideomainonnan 

kampanjoiden kontakti-määrät ja 

tavoittavuusluvut

Mittaus Suomessa
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• Luotettavaa ja läpinäkyvää

• Impressiot kontakteiksi (laitteet vs. ihminen)

• Yhtenäinen mittari TV- ja onlinevideokampanjoille 

kohderyhmittäin 

• SpotOnin tuottamat kontaktit ovat aina loppuun asti 

katsottuja 

• Data päivittyy päivittäin

Spot On -mittauksen periaatteet
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Ymmärrä mitä ostat



Seuraa meitä sosiaalisessa mediassa!

LIITY POSTITUSLISTALLE

LIITY POSTITUSLISTALLE

OTA YHTEYTTÄ

OTA YHTEYTTÄTermistö

www.screenforce.fi/mainonta/sanasto

https://campaign.screenforce.fi/liity-postituslistalle
https://www.screenforce.fi/tietoa-meistä#yhteystiedot
https://www.youtube.com/channel/UCqMV_xIx4qaMqI7jGLCl9eg
https://www.linkedin.com/company/screenforcefinland/
https://fi-fi.facebook.com/screenforcefinland/
https://www.screenforce.fi/mainonta/sanasto
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