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Liikkuvan kuvan markkina Suomessa
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Keskimaariiset viikkotavoittavuudet ja katseluminuutit vilkossa it

25M V. THEMAGICOFTV
Syksy 2025
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KATSELUMINUUTIT VIIKOSSA

Lahde: Finnpanel, Total TV -tutkimus, vkot 36-52 2025,
Kaupallinen TV (lineaari) = Nelonen Median, Disneyn, MTV:n ja WBD:n kaupalliset tv-kanavat
Huom. KV-toimijoiden luvut perustuvat kotiverkossa tapahtuvaan katseluun
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Tv-ruudun kaytto - katseluminuuttien jakauma, 25-64 v.

TV = tv-kanavien katselua

Muu tv-ruudun kaytto = mm. suoratoistopalveluiden katselua, dvd-katselua, pelaamista
®ETV ®mMuu tv-ruudun kayttd

23%
28%
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72%
AL 62%

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

m screenforce.fi Lahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus, kohderyhma 25-64 v.
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Kaupallisten tv-yhtididen suoratoistopalveluiden FORCE

sisaltoja kulutetaan paaosin isoilta kuvaruuduilta

@QD ‘

Suoratoistopalveluiden kayttominuuttien jakautuminen paatelaitteittain, %-osuus kokonaisajasta

Lahde: Finnpanel Oy, Total TV-tutkimus, 3+,vuosi 2025
Ruutu (ilman IS-videosisaltéja), MTV Katsomo
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Total TV - katsotuimmat ohjelmat syksylla 2025
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Katsotuimmat ohjelmalahetykset tv:ssa ja ohjelmajaksot suoratoistopalveluissa

Syys-marraskuu 2025

25-44-v.

Koripallon EM-kisat: Suomi-

Kreikka Tanssii Tahtien Kanssa
Petolliset Masked Singer Suomi
Vain elamaa Kymmenen uutiset

The Box Suomi Paivan saa

Amazing Race Suomi Maajussille morsian

Alone Suomi

MTV Katsomo

Selviytyjat Suomi

Ruutu/ Ruutu+

Erikoisjoukot Ensitreffit alttarilla
Amazing Race Suomi Pirunpeli

Selviytyjat Suomi Alone Suomi

Vain elamaa Maajussille morsian
Petolliset Salatut elamat

Temptation Island Suomi Masked Singer Suomi

Lahde: Finnpanel Oy, Total TV-tutkimus, syys-marraskuu 2025
Sanoma TV = Nelonen, Jim, Liv, Hero, MTV = MTV3, Sub, Ava
Ohjelmanimikkeen/sarja/lajin mukaan on listattu vain katsotuin jakso (Erilliset ohjelmaklipit eivat ole mukana listauksessa)

Koripallon EM-kisat: Kreikka-
Suomi

Vain elamaa

Amazing Race Suomi
Elokuva: 100 litraa sahtia
The Box Suomi

Petolliset

Amazing Race Suomi
Erikoisjoukot

Selviytyjat Suomi

Vain elamaa

Elokuva: 100 litraa sahtia
Syke
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Tanssii Tahtien Kanssa
Paivan saa

Kymmenen uutiset
Tulosruutu

Masked Singer Suomi
Seitseman uutiset

Alone Suomi
Ensitreffit alttarilla
Maajussille morsian
Salatut elamat
Pirunpeli
Emmerdale
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Erikoisjoukot 2024 (TK 2, jakso 4) FORCE

THEMAGIC OF TV

Jakson keskikatsojamaaran kehitys

Ohjelmajakson keskikatsojamaaran kehitys, 3+
800 000

47 000 739 000
700 000 90 000
600 000 66 000
121 000
500 000
266 000
400 000
300 000
200 000 149 000
100 000
0
Ennakkokatselu Ensiesitys Pikauusinnat Jimill& Ruutu on Pikauusinnat Jimill& Ruutu on Ohjelmajakson
Ruudussa 26.3.- Nelosella ja Nelosella 3- demand 2- ja Nelosella 6- demand 6- katsojamdadrd 26.3.-
1.4.2024 2.4.2024 4.4.2024 5.4.2024 9.4.2024 23.4.2024 23.4.2024

Lahde: Finnpanel Oy, Total TV-tutkimus, Nelonen, Jim, Ruutu/Ruutu+
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SCREEN

Suomalaiset ovat Pohjoismaiden ahkerimpia tv:n katsojia rorc:

Viikkotavoittavuus %
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Lahde; Suomi (Finnpanel), Tanska, (Nielsen), Norja (TNS Gallup Norja), Ruotsi (MMS), koko vaesto, vuosi 2025
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THEMAGIC OF TV

Paivittaiset katseluminuutit
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Suomi Ruotsi Norja Tanska



o L
Malnostaja saa teIeV|S|osta tasmakontakteja
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Mainostajille taataan kontaktit mainoskatkojen yleisojen mukaan nggég

Nelonen: Suomen huutokauppakeisan THEMAGICOFTV
21:00:00-22:01:39

Ohjelman
keskimaarainen yleiso
222 000

Ohjelman

... _ mainoskatkojen
keskimaarainen yleiso
166 000

Rating in 000

Etukatko
139 000

20:5000 210000 211000 21:20:00 21:3000 21:40:00 21:50:00 22:0000 22:10:00

Date: 26-05-22
Liahde: Finnpanel Oy, TV-mittaritutkimus,10+, AdvantEdge
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Yhteenveto

7 T

« Liikkuvan kuvan kentta jatkuvassa

muutoksessa, televisiolla on vahva asema

 Tv-vastaanotin ylivoimaisesti suosituin
paatelaite tv-yhtidoiden suoratoistopalveluiden

sisaltojen kulutuksessa

« Kotimaisten ohjelmasisaltojen parissa
viihdytaan

« Kaupallinen televisio voi hyvin Suomessa ja

toimii turvallisena mainosymparistona

m screenforce.fi
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